Mauvaise raison de donner

Prix de I'Excellence Marketing by Adetem Categorie Prix Marketing Responsable



CONTEXTE

Les altruistes, les bienveillants et les
généreux sont dégja sursollicités par plus
d"1,5 millions d'associations en France.

Pour émerger et valoriser ses actions,
Planete Enfants & Développement, petite
association encore meconnue du grand
public, a décidé d'interpeller une cible
jusque-la negligee : les cyniques, les
radins, les machos et méme les racistes.




STRATEGIE

La stratégie ? Nous avons trouvé aux radins,
misogynes et aux racistes, une raison de faire
un don. Mauvaise, évidemment.
Délibérement provocatrice, la campagne

« Mauvaise raison de donner » a été lancée
avec une premiere phase de teasing amenant
vers le site évenementiel reveal :
www.mauvaiseraisondedonner.com

L'objectif ? Faire prendre conscience a tous que
pour T mauvaise raison de donner, il y en a au
moins 1000 de bonnes, a decouvrir sur le site
web dedie.


http://www.mauvaiseraisondedonner.com/

MISE EN GEUVRE ET REALISATION

Lancée en novembre 2018, la campagne se déecline en Guerilla marketing, en Social Media avec le hashtag
#RAISONSDEDONNER, en Presse (L'Express et Le Parisien), en display (TF1, 20 minutes, Webedia et BFM TV),
en film TV (France TV, BFM Business) et en radio (NRJ Group).
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RESULTATS

Le ton employé, plutdt inedit pour une association > cynique,
provocateur VS le ton employé habituellement pour du
charity > culpabilisant, larmoyant Reach global : 9M de personnes

« 120K vues du film
*  De nombreuses retombées :
Radio : RTL2, OUI FM

Magazines et quotidiens : ELLE, Glamour, La
Réclame, CB News, Influencia, etc

C'est la premiere fois qu'une association s'adresse a une cible
dont elle ne partage pas les valeurs.

*  Augmentation des dons de 70% par
rapport a la méme période en 2017




